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Minu kogemused

2015 teadlikum turundustekstide kirjutamine
2016 kaastööd erinevatele väljaannetele
2019 sündis OÜ Tekstimeister

Vabaühendused

SA Eestimaa Looduse Fond
MTÜ Loodusajakiri



Tänased teemad

● Sotsiaalmeedia tekstid

● Kodulehe tekstid

● Kuidas paremaks kirjutajaks saada? 



Kuidas erinevad 
vabaühenduste ja 

äriühingute turundus- ja 
kommunikatsioonitekstid?



Enne kirjutamist on oluline..



Enne kirjutamist on oluline
teada, kellele sa kirjutad



Õpi oma sihtgrupi esindajaid tundma, 
sest..

● Tuttavale inimesele on palju lihtsam 
kirjutada. 

● Saad inimest kõnetada tema enda sõnadega. 



Kuidas oma sihtgruppi tundma õppida?

● Suhtle inimestega, kes on juba sinu 
organisatsiooni tegevustes kuidagi kaasa 
löönud, mõnel sündmusel osalenud vms.

● Küsi, kuidas nad sinu organisatsioonini jõudsid, 
mis neid kõnetas jne.

● Küsi ka demograafilisi andmeid, et saaksid enda 
jaoks põhjalikuma ülevaate. 



Kuidas oma sihtgruppi tundma õppida?

● Tee alustuseks intervjuu 5–7 inimesega. 
● Intervjuud võivad anda sulle ka väärtuslikku 

infot selle kohta, milliseid sündmusi 
korraldada, mis teemad inimestele veel 
korda lähevad jne. 

● Sul võib olla ka mitu sihtgruppi. Alusta ühest. 



Persoona

● Nimi: Mari

● Vanus: 54

● Perekonnaseis: abielus, kahe täiskasvanud poja ema

● Elukoht: Tallinn, Pirita, eramaja

● Igakuine sissetulek: 1500 €

● Hobid: lugemine, maalimine, iluaiandus, reisimine

● Väärtused: tervislik eluviis, perega koos aja veetmine

● Stressiallikad: vähe aega, sest peab kaugel tööl käima



Enne kirjutamist mõtle..

● Kellele sa kirjutad? Mõtle alati oma 
persoona peale.

● Mis tunne peaks lugejal pärast postituse / 
artikli lugemist olema? Mida ta võiks 
järgmiseks teha? 



Võta aega, et 
enda sihtgruppi 
tundma õppida. 

See teeb 
kirjutamise palju 

lihtsamaks.



Brändi hääl



Mis on brändi hääl?

Brändi hääl (tone of voice) on brändile omane 
tekstiline keel, mis peegeldab organisatsiooni 
väärtusi persoona(de)le sobivas kõneviisis. KUIDAS sa 
sihtgrupiga räägid.



Milline võib brändi hääl olla?

● Sinatav / teietav

● Vaba / ametlik

● Naljatlev / tõsine

● Meelelahutuslik / 
professionaalne

● Eristuv / tavapärane



Erinevad brändi hääled



Mõtle läbi, 
milline on sinu 

brändi hääl. 
Kuidas tahad 

kõlada?



Sotsiaalmeedia tekstid



Sotsiaalmeediasse postitamine

● Trendid muutuvad pidevalt. 

● Tänane teooria võib paari kuu pärast olla 
kehtetu.

● Pidev õppimine. 

Graafika: Pixabay



Sotsiaalmeedia tekstid. Tavapostitus

● Töötavad nii pikad kui lühikesed 
tekstid. 

● Katseta, mis sinu organisatisooni 
kanalites paremini toimib. 

● Võta aega analüüsiks. 

● Arvesta enda ajalisi jm ressursse. 

Graafika: Pixabay



Sotsiaalmeedia tekstid. Tasuline 
suunatud reklaam

● Jälgi teksti pikkust, et see oleks 
nähtav igas seadmes. 

● Reklaampostituse tekst lühike 
ja konkreetne. 

● Tee mitu erinevat versiooni ja 
katseta, mis paremini töötab. 

● Võta aega analüüsiks. 
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Facebook Ad Library

● Vaata oma valdkonna tasulisi reklaame.
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Sotsiaalmeediasse postitamine. 
AIDA mudel

● Attention: pöördu inimese poole, 
haara tähelepanu.

● Interest: räägi huvitavaid fakte või 
näitlikusta teenuse kasutusviise. 

● Desire: tekita inimeses soov sinu 
pakutavat teenust / toodet osta.

● Action: suuna klient teenust / 
toodet ostma. 

Graafika: Hubspot



Sotsiaalmeediasse postitamine. 
Kuidas inimesi kõnetada?

Üks postitus = üks sõnum!

● 1. Pöördu lugeja poole. „Hei, 
noor!“, „Sina, kes sa otsid 
vabatahtlikku tööd..“

● 2. Sisu. Mida pakud. 

● 3. Üleskutse. „Loe edasi“, 
„Registreeru“, „Pane endale 
kalendrisse kirja“

Foto: Pixabay



Tujukujude ehk emoji’de kasutamine

● Tõstab postitusele klikkimise määra. 

● Kasuta siis, kui see sobib sinu brändi häälega kokku. 

● Ära pinguta emoji’dega üle. 

● Kontrolli tähendust! emojipedia.org
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Mida postitada?
● Sündmuste teavitus ja järelteavitus

● Galeriid, kui korraldad suuri avalikke sündmusi

● Projekti(de) (tulemuste) tutvustamine

● Töötajate tutvustamine

● Ühistegevused kollektiiviga

● Kaadritagune elu

● Hooajalised teadaanded

● Mida inimesed on küsinud

● Tegevsuvaldkonnaga seotud müüdid

● Blogiartiklid ja arvamuslood

● Põnevad seigad, juhtumised, lood, 
mis on organisatsiooni väärtustega kooskõlas

Foto: Pixabay



Katseta erineva 
pikkusega 
postitusi. 
Analüüsi!

Pöördumine.
Sisuline sõnum. 

Üleskutse.



Kodulehe tekstid



Miks kodulehe tekstid on olulised?

● Koduleht on sinu sekretär ja 
müügimees 24/7. Õiged 
märksõnad on olulised!

● Läbimõeldud ja selged tekstid 
vähendavad korduva töö hulka 
– inimesed leiavad vajaliku 
info ise üles. 

● Kodulehe sisu on sinu kontrolli 
all. Foto: Pixabay



Inimeste silmad liiguvad veebilehel E/F- või Z-tähe 
kuju järgides

Loe lisaks: https://www.nngroup.com/articles/f-shaped-pattern-reading-web-content/

https://www.nngroup.com/articles/f-shaped-pattern-reading-web-content/


Kolm tüüpilist viga, mida kodulehel vältida

1. Avalehel ei ole kirjas, millist väärtust luuakse. Mida 
pakud?

Sul on 5 sekundit, et inimest kõnetada. Selle aja sees 
peab inimene aru saama, mida sa pakud. Kui ta aru ei saa, 
siis ta suure tõenäosusega läheb ära. 





Kuidas parandada?

Kirjuta avalehele nähtavasse kohta 1–2 lühikest 
lauset selle kohta, mida sa pakud. Intuitiivselt on see 
koht kuskil nähtava lehekülje keskosas.

PS! Suuremat teksti loetakse esimesena.



Kolm tüüpilist viga, mida kodulehel vältida

2. Ei ole kirjas, kuidas organisatsioon alguse sai, kes on tegijad ja töötajad. 
Kontaktide all ainult anonüümne e-posti aadress või kontaktivorm. 

Kuidas parandada?
● Kirjuta oma ettevõtte saamisloost ja väärtustest, mida sa inimestele pakud. 

● Kasuta nii e-posti aadressi kui kontaktivormi. Inimene saab ise valida, 
kumba kasutab. 

● Inimestele meeldib näha teist inimest. Pane fotod ka.



Kolm tüüpilist viga, mida kodulehel vältida

3. Fotodel on suvalised failinimed, fotod on liiga suured. 

Kuidas parandada?
● Failinimed on osa SEOst. Fotode üleslaadimisel täida ära ka 

pealkirja (title) jms lahtrid, kui veebilehe sisuhaldus seda 
võimaldab. 

● Veebikeskkonnas ei ole vaja trükikvaliteediga fotosid. Mida 
suurem fail, seda kauem koduleht laadib. Laadimiskiirus on 
Google-i jaoks oluline näitaja. 

● Foto mahtude vähendamise tööriistad Shortpixel ja jpeg.rocks. 



Kuidas paremini ja 
kiiremini kirjutada?



Küsi endalt

● Kui oluline kirjutamine 
mulle on? 

● Kui oluline on see minu 
karjääri või 
organisatsiooni arengu 
jaoks? 

● Miks ma võiksin rohkem / 
paremini / kiiremini 
kirjutada?

Foto: Pixabay



Kirjutamist toetav süsteem

Loo endale tabel, kus on kirjas kõik avaldatud artiklid 
ja/või postitused ja uued kirjutamismõtted. 

Kuupäev Pealkiri URL Märksõna

14.01.2023 5 olulist fakti, mida 

pead x kohta teadma

Koduleht.ee/blogi/ol

uline-mida-pead-x-

kohta-teadma

x

29.01.2023 Tasuta tööriistad, mis 

aitavad sul y 

seadistada

Koduleht.ee/blogi/ta

suta-tooriistad-y-

seadistamiseks

y

tulekul Kuidas z paremini teha z



Kuidas paremaks kirjutajaks saada? 

● Loe palju.

● Trüki kiiremini. 

Vt kümne sõrme süsteem 
https://pelala.net/klahvu/

Foto: Pixabay

https://pelala.net/klahvu/


Kuidas paremaks kirjutajaks saada? 

Loo endale rituaal või
süsteem, kuidas sa
kirjutad. 

Foto: Pixabay



Kuidas paremaks kirjutajaks saada? 

● Planeeri kirjutamise aeg.

● Vali aeg päevast, kui 
suudad (ja saad) süveneda.

Foto: Pixabay



Kuidas paremaks kirjutajaks saada? 

● Elimineeri segajad. 

● Tee arvutis lahti ainult 
kirjutamiseks vajalikud 
aknad. 

Foto: Pixabay



Kuidas paremaks kirjutajaks saada? 

Kirjuta, kirjuta, kirjuta.
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Kui kirjutamine ei edene

● Tee natuke aega 
midagi muud.

● Loe uuesti eeltöö 
käigus kogutud 
materjale.

● Pane endale tähtaeg.

Foto: Pixabay / StartupStockPhotos



Kui oluline 
kirjutamise 

oskus sinu jaoks 
on?

Millised sinu
harjumused

toetavad 
süvenemist?



Kokkuvõte

● Tunne oma sihtgruppi ja räägi nendega. Nii oskad neid hiljem paremini 
kõnetada. 

● Katseta erinevat tüüpi postitustega ja vaata, mis sinu organisatsiooni 
puhul paremini töötavad. 

● Kasuta tujukujusid teadlikult ja pigem vähem. 

● Kodulehe tekstid loovad usaldust. Panusta heade tekstide loomisse. 

● Paremaks kirjutajaks saab kirjutades. Loo endale süsteemid ja 
harjumused, mis seda toetavad. 



Järgmine koolitus

31. mail 2023 kell 14

Teemad: 

- Pressiteate kirjutamine

- Blogiartikli kirjutamine

- Teksti toimetamine



Sujuvat kirjutamist! 
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